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Aviso importante

Esta apresentacdo contém declaracbes e informacdes prospectivas a respeito
da General Shopping e Outlets do Brasil Estas declaracbes e informacdes
prospectivas baseiam -se em premissas e expectativas futuras que poderdao néao
se concretizar e ndo sdo garantia do desempenho futuro da Companhia . As
referidas declaragcdes e informacdes prospectivas estdo e estardo, conforme o
caso, sujeitas a riscos, incertezas e outros fatores relativos as operacdes e aos
ambientes de negdécios da General Shopping e Outlets do Brasil,em virtude dos
guais os resultados reais da Companhia podem diferir de maneira relevante de
resultados futuros expressos ou implicitos nas declaracbes e informacbes
prospectivas constantes do presente material .

Embora a General Shopping e Outlets do Brasil acredite que as premissas e
expectativas utilizadas para a divulgacdo das declaragbes e informacgdes
prospectivas sejam razoaveis e baseadas em dados atualmente disponiveis a sua
administracdao, a General Shopping e Outlets do Brasil ndo pode garantir
resultados ou acontecimentos futuros. A General Shopping e Outlets do Brasil
iIsenta -se expressamente do dever de atualizar qualquer uma das declaracdes e
informacbes prospectivas contidas no presente material .

Esta apresentacdo n&o constitui oferta, convite ou solicitacdo de oferta de
subscricdo ou compra de quaisquer valores mobilidrios . Esta apresentacdo e seu
conteudo ndo constituem a base de um contrato ou compromisso de qualquer
espécie .
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Panorama do Setor
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Indicadores Econdmicos

Evolucao da taxa de desocupacgao
por trimestre
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* O dado ndo contempla o més de mar¢o, ndo disponibilizado pelo IBGE até a confeccéo desta apresentagéo.

Fonte: PNAD Continua 0 IBGE General
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Indicadores Econdémicos

Massa de rendimento real habitual dos ocupados
RS bilhdo
por Trimestre

229.2
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* O dado ndo contempla o més de mar¢o, nédo disponibilizado pelo IBGE até a confeccéo desta apresentagéo.

Fonte: PNAD Continua & IBGE - GeneraIShopplng&OutletS
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Performance de Crédito

Volume de crédito destinado as familias

Estoque
20% 1 - 1.600.000
18% - = (t-12) ——Estoque - Recursos Livres - PF (RS bilhdes) | 1.400.000
16% A
- 1.200.000
14% A
1278 - 1.000.000
10% - 800.000
e 600.000
6% A
400.000
4%
ool 200.000
0% - 0]
B BB oM ) b b b
,\’\\ \ \'\q' \’\ \\\ )\’\'\ d\\\ (\\'\ \\\ }‘5\ C’}\\\ 0\\ \\ 4|>\ d\\\ \'\ \'\ \\ ‘\\'\ 0\\/\ \\'\/\ "\‘/\\/\d\i\ (Q\\ \\'\ 1\,\'\ O‘S\ (\\'\ \i\ ’\)\ 0",\{]/ (\\‘9\{9 ’\’\rﬁ) K\"]/
é"’(o o@ e 4PN FF SRS L T LS P P F P L

Fonte: Banco Central General
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Indicadores Econdémicos
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Indicadores Econdémicos

indice de Confianca do Consumidor

média movel trimestral
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Fonte: Fundagdo Getulio Vargas - FGV General
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Performance do Varejo

Desempenho do Comércio Varejista
variacao frente ao mesmo més do ano anterior - volume de
vendas - %
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Fonte : PMC - IBGE General
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Desempenho do Setor Varejista: Variacdo Mensal (vs. mesmo més do ano anterior) do Volume de Vendas o mar/19 d mar/21

-60
-80 - e
Varejo - total Hiper, su:ie':::;:::s, et Tecidos, vestudrio e calgados Méveis e eletrodomésticos nrtu::c.li:::t“::rr:f'.r:i:;?:ticos
Mmar/19 -4,4 -5,8 -4,8 -4,8 3,7
Mabr/19 1,8 1,5 -3,2 0,0 3,9
Hmai/19 1,0 -1,1 -1,2 58 7,9
Mjun/19 -0,3 0,8 -1,5 -6,6 5,0
jul/19 4,3 17 6,5 7.4 8,5
Mago/19 1,4 2,5 -3,4 -1,3 5,2
Mset/19 2,2 0,2 -1,6 8,2 6,7
Hout/19 4,3 2,7 2,3 8,1 7.1
4novf19 3,1 2,8 1,6 4,8 9,6
Mdez/19 2,6 -3,0 -0,1 18,6 7,0
Mjan/20 1,4 -2,7 2,6 11,0 7.1
M fev/20 4,7 4,0 0,8 11,8 7,8
M mar/20 -1,1 11,0 -39,7 -12,2 12,0
Mabr /20 -17,1 4,7 -80,8 -35,7 9,8
Mmai/f20 -6,4 9,3 -62,7 -8,0 -2,6
Mjun/20 0,5 6,5 -43,6 25,0 7.1
ijul/20 5,5 9,8 -31,1 26,4 13,5
Mago/20 6,2 3,0 -6,1 36,3 9,0
Mset/20 7,3 4,3 -6,9 28,8 13,8
Mout/20 8,4 7,3 -2,3 21,9 13,9
Mnov/20 3,6 -1,8 -3,5 18,0 11,8
Jdez/20 1,2 4,6 -9,1 2,6 14,2
Mjan/21 -0,.4 2,5 -21,2 -5,2 12,8
M fev/21 -3,9 -3,4 -18,8 0,7 88
J4mar/21 2,4 -3,4 -12,0 11,9 12,1

Fonte : IBGE GeneralShopping&QOutlets
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Performance do Varejo

Desempenho do Setor Varejista: Variacdo Mensal (vs. mesmo més do ano anterior) do Volume de Vendas o mar/19 d mar/21
Varejo - total Livros, jornais, revistas e papelaria ENUIPLS m::r:::ii::;:nrma’tica & Outros artigos de uso pessoal e doméstico
M mar/19 -4,4 -36,8 0,6 -3,0
M abr/19 1,8 -25,8 -4,3 13,4
M maif19 1,0 -16,6 1,4 2,3
M jun/19 -0,3 -26,2 -8,8 -0,8
M jul/19 4,3 -18,1 -1,1 8,1
M ago/19 1,4 -16,9 -3,5 4,7
M set/19 2,2 -15,3 -1,0 8,5
W out/19 4,3 -13,3 5,7 8,4
4 novf19 31 -14,5 7.8 1,4
M dez/19 2,6 1,8 1,6 13,1
M jan/20 1,4 3,6 6,7 7,6
M fev/20 4,7 -7,5 -12,8 8,7
M mar/20 -1,1 -33,6 -23,2 -18,0
M abr/20 -17,1 -70,3 -45,6 -45,2
M maif20 -6,4 -67,1 -37,5 -19,1
M jun/20 0,5 -40,1 -10,4 4,0
i jul/20 5,5 -25,1 -5,7 8,9
M ago/20 6,2 -43,3 -11,8 18,8
M set/20 7,3 -36,8 -7,0 18,6
 out,20 8,4 -34,4 -10,3 18,5
M nov/20 3,6 -15,4 -10,7 16,2
M dez/20 1,2 -37,4 -11,8 1,6
4 jan 21 -0,4 -53,1 -13,5 9,8
M fev/21 -3,9 -41,0 -10,2 2,1
M marf21 2,4 -19,7 1,0 30,0

Fonte : IBGE GeneralShopping&QOutlets
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General Shopping e Outlets do Brasil 6 Portfolio Préprio

ABL Total ABL

Shopping Center (m?) Prépria
Parque Shopping Barueri 48,0% 36.300 17.424
Parque Shopping Maia 50,1% 31.711 15.887
Shopping do Vale 84,4% 16.882 14.247
Outlet Premium Grande Sao Paulo 85,0% 16.601 14.111
Auto Shopping 100,0% 11.477 11.477
Cascavel JL Shopping 85,5% 8.877 7.590
Outlet Premium Brasilia 3,0% 16.162 485
Unimart Shopping Campinas 0,5% 15.878 79
Shopping Bonsucesso 0,1% 25.273 25
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General Shopping e Outlets do Brasil 0 Prestacao de Servicos
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